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Chocolate Negro 88%
Bolivia BIO
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Informaciéon General del producto

Descripcién: Tableta de Chocolate Negro 88% de Bolivia. Procedente de Agricultura Ecoldgica y
Comercio Justo.

Origen / organizacién CJ: El Ceibo (Bolivia).

Ingredientes: Pasta de cacao (78%), azucar de cafia, manteca de cacao. Cacao min. 88%.

100% Ingredientes de Agricultura Ecoldgica y de Comercio Justo 100% (89% procedente de
pequefos productores). Certificado por la UE. Certificacién Pequefios Productores.

Alérgenos: Puede contener trazas de frutos con cdscara, leche y gluten.

Intolerancias, sensibilidad: Vegano.

Peso neto: 100 gramos

Unidades por caja: 20

Fecha de actualizacién: 29 de octubre de 2019
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Propiedades y caracteristicas del producto

El chocolate es un alimento delicioso originario de América que nuestros ancestros
consideraban “la comida de los dioses”. El chocolate contiene poderosos antioxidantes
llamados fenoles (substancias que ayudan a combatir algunos problemas como la acumulacién
de colesterol en las arterias). Sin embargo, no todos los chocolates son iguales. Mientras mds
oscuro y mas fino sea el chocolate mds fenoles contiene. El chocolate también es una buena
fuente de magnesio, de fésforo y ademas contiene poca cafeina, alrededor de 10 miligramos,
comparandolo con los 100 miligramos de una taza de café

Perfil aromatico chocolate
Bolivia 88%
Alto Beni
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Informacion Adicional del producto

INFORMACION NUTRICIONAL

100 gramos

VALOR ENERGETICO 2498 kJ / 603 kcal
GRASAS 52,98

De las cudles grasas saturadas 3,78
HIDRATOS DE CARBONO 20,7 8

De los cuales aztcares 1,398
FIBRA ALIMENTARIA 11,4 g
PROTEINAS 11,08
SAL 0,08

Vidal Util Producto: 12 meses

Fecha Caducidad: Parte posterior del envase

Tipo de Envase: Cartdn

Importador: Ethiquable [ IDEAS. Producto elaborado en la Unién Europea.

Condiciones de Conservacién: Conservar en lugar fresco (18°C - 20°C), seco y sin olores.

INFORMACION LOGISTICA

o Peso Medidas (mm)
N° capas | bruto
EAN N° uds| por palet | (g) Alto Ancho Fondo
UNIDAD| 3760091728654 112 189 93 7
CAJA 13760091728651 20 2324 198 96 165
PALLET | 83760091728650 | 7020 13 837724 | 1398 800 1200
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El Ceibo (Bolivia)

Fundacién: 1977

Localizacion: Regidon de Alto Beni - Bolivia
Estructura: Central de cooperativas
Productores: 1.200 y 38 cooperativas

Productos: cacao, barras de chocolate, chocolate instantaneo

Segun la leyenda, el Ceibo es un arbol inmortal del bosque tropical. Es también una Central de
Cooperativas de productores de cacao que retne cooperativas de base distribuidas en toda la regidon del
Alto Beni, en Bolivia. Fue fundada en 1977 con el objetivo de romper el monopolio de transporte y
comercio de los intermediarios, con el fin de que los productores pudieran controlar tanto la
transformacidon como la comercializacion del cacao. Fue la primera vez que unos productores
transformaban ellos mismos su produccidn. Por otro lado la falta de asistencia técnica adecuada en el
sector productivo cacaotero en la region ha impulsado a El Ceibo a conformar su propio brazo técnico,
denominado "Programa de Implementaciones Agroecoldgicas y Forestales" PIAF-EL CEIBO.

Objetivos

"Desarrollar de forma asociativa y competitiva, bajo criterios de equidad y sostenibilidad, actividades
empresariales agricolas, forestales, agroindustriales, de servicios y otras; en la perspectiva de fortalecer
la capacidad empresarial de las cooperativas y participar del mejoramiento de la calidad de vida de las
familias socias y de los agricultores asentados en el drea de influencia de "EL CEIBO" Ltda."

Organizaciény estructura

La autoridad mdxima es la Asamblea General de Socios como drgano principal; esta Asamblea estd
conformada por 3 delegados de cada cooperativa de base. La representacidn legal y la conduccién de El
Ceibo estan a cargo del Consejo de Administracidn. Todos estos gremios internos son elegidos por la
Asamblea de Socios, que se realiza dos veces al afio. Todas las cooperativas locales y afiliadas al CEIBO
funcionan con estructuras democraticas. La Asamblea semestral de cada una constituye su maxima
autoridad. Ademas es la encargada de decidir el uso del 50% del premium fair trade, el restante 50% se
paga directamente a los agricultores.

EI CEIBO y El Comercio Justo

Actualmente, el mercado de cacao estd dominado por multinacionales que van absorbiendo las pequefias
empresas, imponen sus condiciones a gran parte del mercado internacional. Las politicas de la Unién
Europea tampoco benefician a los productores, los aranceles y la elaboracién de leyes en las que se
pretende que un 5% de la manteca de cacao de los chocolates sea reemplazada por otras grasas
vegetales, pone en peligro el medio de vida de miles de familias cuyos paises dependen de manera
principal de la produccidn de cacao.

Desde 1985 El Ceibo se puso en contacto con una organizacién Suiza de comercio justo: y a partir de 1991
CLARO, fue la encargada de desarrollar el primer chocolate de Comercio Justo "Mascao®. Asi, El Ceibo
vende directamente en el mercado europeo una parte de su produccion, de esta manera se evita a los
intermediarios. Las organizaciones de comercio justo pagan 1.850 ddlares US la tonelada, o sea entre el
50y el 100% por encima del precio del mercado en los udltimos afios.
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Sobre la nueva certificacion de FUNDEPPO II @E]I
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El Simbolo de Pequefios Productores es una iniciativa lanzada en el afio 2006 por la CLAC
(Coordinadora Latinoamericana y del Caribe de Pequenos Productores de Comercio Justo)
con el apoyo del movimiento de Comercio Justo y Economia Solidaria de varios continentes.

Para garantizar el adecuado uso de este Simbolo, las organizaciones de pequefios
productores crearon la FUNDEPPO (Fundacién de Pequefos Productores Organizados), la
cual permite asegurar que este Simbolo realmente beneficie a los pequefios productores, las
comunidades y los consumidores.

FUNDEPPO trabaja con organismos y profesionales calificados para certificar de manera
independiente y confiable el cumplimiento de las normas del Simbolo.

El sello es un distintivo que identifica a los pequefios productores organizados de América
Latinay el Caribe, y que permite al consumidor reconocer sus productos en el mercado.

Representa la alta calidad de los productos de los pequefios productores organizados de su
trabajo en favor de una vida digna en las comunidades, de las economias locales y de la salud
y el medio ambiente de productores y consumidores.

La imagen grafica del Simbolo de Pequefios Productores representa una casa fuerte y abierta
para todos, el equilibrio y la unidn entre los productores y los consumidores, entre hombres y
mujeres, entre la naturaleza y la vida digna. Sus colores representan el vigor de la tierra, de
los cultivos y de la vida nueva, del corazon.

El Simbolo de Pequefios Productores cuenta con una Declaracion de Principios, donde se
enlistan todos los valores que impulsa el Simbolo de Pequefios Productores, diferenciandose
de los valores que prevalecen en el mercado globalizado actual:

v’ Las organizaciones de pequefios productores participantes funcionan con base en la
democracia, la transparencia y el respeto al medio ambiente.

v' Se deben cubrir los costos de la produccién sustentable y reconocer el trabajo de los
productores en favor de la vida digna de sus familias y del medio ambiente.

v Los compradores, comercializadoras colectivas de organizaciones de pequefios
productores, intermediarios y maquiladores participantes se comprometen seriamente, y
de manera transparente, con las Organizaciones de Pequefios Productores, al igual que
con los principios y valores del Simbolo de Pequeios Productores.

v' La promocién de la economia local, procurando la generacién de mayor valor agregado
para los productores y sus comunidades.




